
Etude de la propagation de l’information : le cas 
des fake-news

Comment modéliser et influencer la propagation d'informations sur un réseau social ? 
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Modélisation d’un réseau de comptes 
aléatoire 

- On considère un réseau social composé de  n utilisateurs.

- On associe à chaque utilisateur un compte personnel représenté initialement par 5 
paramètres:

1)  Un identifiant

2)  Un nombre d’abonnés

3)  Une nature (public ou privé)

4)  Une proximité

5)  Une fiabilité
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La proximité :

- Entier compris entre 0 et prox_max

- Plus 2 utilisateurs ont une proximité proche, plus ils ont de chances de 
s’abonner entre eux
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La fiabilité :

1) Sert à déterminer quel genre d’information partage l’utilisateur

2) Elle peut prendre 3 valeurs :

- 1 si le compte de l’utilisateur diffuse des fake news

- 2 si il est douteux

- 3 si il est fiable
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[liste_id, liste_nombre_abonnés, liste_proximité, liste_public, liste_fiabilité]
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On note n le nombre de comptes dans le réseau

Liste de taille n
Le ième élément donne le nombre 

d’abonnés du ième compte

Liste de taille n
Le ième élément donne la nature 

du ième compte(public/privé)
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Le nombre n de comptes sur le réseau est égale à la somme des nombres de comptes de 
fiabilité 1, 2, et 3 

Nombre de comptes de catégorie de fiabilité 2
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- Identifiant : entier compris 0 et n - 1

- Nature : 0 pour  privé, 1 pour public

- Proximité : entier aléatoire compris entre 1 et prox_max

- Fiabilité : 1, 2, ou 3

- Nombre d’abonnés : entier aléatoire inférieur à n
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On vérifie que le compte d’identifiant j n’est pas dans la liste des abonnés

-

-

- Plus les 2 comptes ont une proximité proche, plus ils ont de chances de s’abonner entre eux
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- Gain d’abonnés 
potentiel



[0, 1, 0, 0, …, 0, 1 , 1]
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L’utilisateur d’identifiant 0

n’ a pas l’information partagée

L’utilisateur d’identifiant n

a l’information partagée
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[0, 0, … 0, 1, 0, …, 0, 0]

[1, 1, … 1 , 1]

Evolution du nombre
 d’utilisateurs qui ont l’information

Initialement, un utilisateur a 
l’information

Il partage l’information

A la fin, tous les utilisateurs 
ont l’information partagée



Modélisation d’un réseau de comptes aléatoire

13



On fait partir l’information de chaque compte du réseau social 
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fiabilité 1 2 3

simulation 1 6,25 6,5 6,45

simulation 2 7,6 7 7,2

simulation 3 5,5 5, 75 5,5
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Moyenne des temps de propagation de l’information de chaque catégorie de fiabilité
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Problèmes

- La fiabilité du compte de l’utilisateur n’influence pas son nombre d’abonnés 

- La fiabilité du compte de l’utilisateur n’influence pas sa proximité, ses abonnés, ses 
abonnements 

- Si un compte est abonné à un autre compte qui a l’information, alors il a lui aussi 
l’information

- On ne connaît pas la nature de l’information partagée (vraie/fausse).

- Les utilisateurs n’ont pas d’avis sur l’information partagée
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Le nombre d’abonnés des comptes a une distribution exponentielle

On choisit une moyenne de la distribution exponentielle différente en fonction de la 
catégorie de fiabilité du compte

https://fr.wikipedia.org/wiki/Loi_exp
onentielle
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Les comptes de même catégorie de fiabilité, ont plus de chances de s’abonner entre eux

On choisit une distribution gaussienne, avec une moyenne différente en fonction de la 
catégorie de fiabilité

https://fr.wikipedia.org/wiki/Fonction_gaussienne
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[[[0, -1, -1], -1, 0], …,[[ 0, 0, 1] , 1, 1]]
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Liste permettant de garder en 
mémoire les avis de l’utilisateur au 

cours du temps

Avis de l’utilisateur:

●  1 s’il croit en 
l’information

●  -1 s’i n’y croit pas
●  0 si il est neutre

Partage de l’information:

● 1 s’il l’a partage
● 0 sinon

23



Modélisation d’un réseau de comptes aléatoire

24

- Tous les comptes ne partagent pas l’information

- Le pourcentage de partage varie en fonction de la catégorie de fiabilité du compte
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Partage d’une vraie information:

Les comptes de catégorie de fiabilité 1 ne partagent pas de vraies informations
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Partage d’une fausse information:

Les comptes de catégorie de fiabilité 3  ne partagent pas de fausses informations
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[[[0, -1, -1], -1, 0], …,[[ 0, 0, 1] , 1, 1]]
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Liste permettant de garder en 
mémoire les avis de l’utilisateur au 

cours du temps

Avis de l’utilisateur:

● 1 s’il croit en la vraie 
information

● -1 s’il croit en la 
fausse

● 0 s’il est neutre

Partage de l’information:

● 1 s’il l’a partage
● 0 sinon
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- On simule désormais une campagne de prévention

- Les comptes de catégorie de fiabilité 3 ont maintenant la possibilité 
de signaler la fausse information

- A partir d’un nombre d’avertissement choisi, on stoppe le partage 
de la fausse information
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Limites:

- Bien que les caractéristiques des comptes et de la propagation soient 
inspirées d’études, il est tout de même difficile de proposer un modèle qui 
correspond à la réalité

- Absence de comparaison possible avec la propagation d’une information 
réelle

- Le caractère humain est difficile à prendre en compte

- Le modèle donne des résultats incohérents (ex : campagne de prévention)
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ANNEXES
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